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Image-Kampagne: Griffige Slogans der Agentur Die Goldkinder préasentieren Klangqualitét und
Zusatzfeatures als Kaufargument fir die Musik-CD. IFPI Austria startet mit Plakatkampagne eine
Offensive fiir die Musik-CD

ISTEINE

Die gestern gestartete Kampagne soll die Vorteile
der CD wieder ins Bewusstsein rufen
© Die Goldkinder

Wien. ,,Mehr drin, mehr dran, mehr drauf. Musik auf CD* lautet der Slogan des Kampagnen-Konzepts, das die Werbeagentur Die Goldkinder fir
den Verband der Osterreichischen Musikwirtschaft, IFPI Austria, entwickelt hat. Ziel der Kampagne ist es, die Pluspunkte der guten alten Musik-
CD hervorzuheben.

CD als Umsatztrager Nr. 1

»Wer auf unkomprimierte Qualitat, Haptik, Asthetik und Zusatzfeatures wie Booklets, Songtexte und Fotos der Kiinstler Wert legt, ist mit der CD
bestens aufgehoben®, fasst Hannes Eder, Président der IFPI Austria, die Beweggriinde fiir die KommunikationsmaRnahme zusammen. SchlieBlich
sei die CD immer noch Umsatztrager Nummer eins fir die Branche, durch die vielen neuen Internet- und Handy-Musikangebote allerdings ein
wenig in den Hintergrund geraten. ,,Es soll aber eine Kampagne fiir die CD und nicht gegen andere Medienangebote sein“, betont IFPI Austria-GF
Franz Medwenitsch.

Auftakt zur Offensive fiir die Musik-CD ist die Plakatkampagne, die gestern offiziell gestartet wurde und dsterreichweit rund 1.500 Plakate umfasst.
Als ,,Step two* folgen ab Mérz 200 City Lights. Zusétzlich sind auch Online-MaRnahmen geplant. Fir spéter ist eine Print-Kampagne und eine
Website in Uberlegung. Die Kampagne soll aber mehr als eine reine Image-Kampagne sein: auch der Handel ist mit begleitenden PoS-Aktivitéiten
und einer Produktoffensive an Bord. Im Februar und Mérz werden die ersten konkreten Produktoffensiven mit Media Markt, Saturn und Libro
umgesetzt. So wird es etwa Sticker auf CDs oder Plakate in den Shops mit dem Kampagnen-Logo geben.
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